
C H E C K L I S T E

Ist Ihr Marketing bereit für die regenerative Zukunft?
1. Fundamentale Ausrichtung
 �Haben Sie eine klare Vision, wie Ihr Unternehmen zur Regeneration von Umwelt und Gesellschaft beiträgt?
 �Kommunizieren Sie Ihre Werte authentisch und transparent?
 �Ist Ihr Geschäftsmodell auf langfristige Nachhaltigkeit und Regeneration ausgelegt, nicht nur auf Schadensbe-

grenzung?

2. Ehrliches Storytelling & Kommunikation
 �Erzählen Sie die Geschichte hinter Ihrem Produkt/Ihrer Dienstleistung und deren positiven Impact?
 �Nutzen Sie echte Kunden- oder Partnergeschichten, um Ihre Botschaft glaubwürdig zu vermitteln?
 �Kommunizieren Sie auch Herausforderungen und Lernprozesse offen, um Glaubwürdigkeit zu stärken?

3. Transparenz & Zertifizierungen
 �Nutzen Sie anerkannte Siegel und Zertifizierungen (z. B. Regenerative Organic Certified, Fair Wear, Cradle to 

Cradle)?
 �Zeigen Sie die Herkunft Ihrer Rohstoffe und Ihre Lieferkette offen auf?
 �Verwenden Sie nachvollziehbare Daten, um Ihre Nachhaltigkeitsversprechen zu untermauern?

4. Community & Kundenbindung
 �Binden Sie Ihre Kunden aktiv in regenerative Projekte oder Initiativen ein?
 �Nutzen Sie Ihre Plattform, um Bewusstsein für regenerative Wirtschaft zu schaffen?
 �Arbeiten Sie mit lokalen und globalen Partnern zusammen, um soziale und ökologische Wirkung zu verstärken?

5. Regenerative Praktiken im Marketing
 �Minimieren Sie den Ressourcenverbrauch Ihrer Marketingkampagnen (z. B. digitale statt physische Werbemate-

rialien, nachhaltige Verpackungen)?
 �Nutzen Sie umweltfreundliche Druckverfahren oder verzichten Sie auf unnötige Printwerbung?
 �Setzen Sie auf digitale Kampagnen mit energieeffizienten Servern und geringerem CO2-Fußabdruck?

6. Innovation & Zukunftsfähigkeit
 �Treibt Ihr Marketing Innovationen voran, die ökologische oder soziale Probleme lösen?
 �Nutzen Sie regenerative Designprinzipien in der Produktentwicklung und Markenkommunikation?
 �Arbeiten Sie aktiv an neuen Geschäftsmodellen, die regeneratives Wirtschaften unterstützen?

7. Erfolgsmessung & Weiterentwicklung
 �Haben Sie klare KPIs definiert, um den positiven Impact Ihres Marketings zu messen?
 �Nutzen Sie datenbasierte Analysen, um Ihre Strategien kontinuierlich zu verbessern?
 �Lernen Sie von Best Practices und Vorreitern wie Patagonia, Sonnentor oder Vaude?

Wo steht Ihr Unternehmen?
Zählen Sie, wie viele Punkte Sie mit „Ja“ beantwortet haben:
0–5 Ja: Sehr niedrige Ausprägung
Du zeigst wenig bis gar keine Verbindung zu den abgefragten Aspekten. Vielleicht spielen sie aktuell keine große 
Rolle in deinem Leben, oder du hast einfach noch nicht viel darüber nachgedacht.
6–10 Ja: Mäßige Ausprägung
Einige Aspekte treffen auf dich zu, aber sie haben möglicherweise keine zentrale Bedeutung für dich. Vielleicht gibt 
es einzelne Bereiche, in denen du dich wiedererkennst, aber auch viele, die nicht relevant sind.
11–15 Ja: Deutliche Ausprägung
Du bist in vielen Punkten mit den abgefragten Themen verbunden. Es scheint, als ob sie eine wichtige Rolle in dei-
nem Leben spielen und dich stark beeinflussen.
16–21 Ja: Sehr hohe Ausprägung
Du zeigst eine tiefe Verbindung zu den abgefragten Aspekten. Sie sind vermutlich ein integraler Bestandteil deines 
Denkens, Handelns und Lebensstils.

Nächster Schritt: Lassen Sie uns gemeinsam herausfinden, wie Sie Ihr Marketing noch  
wirkungsvoller und zukunftsfähiger gestalten können. Vereinbaren Sie ein unverbindliches Gespräch!
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